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Pubblicata la circolare Inail 12/2024
con le istruzioni riferite ai limiti mini-
mi di retribuzione imponibile giorna-

Obbligatori i contributi Enasarco

Lavicenda

Conlasentenza 2615/24 il
Tribunale diRomasié
pronunciato a favore di Enasarco
nel contenzioso con una societa
che svolge attivita di vendita on
line servendosianchedella
collaborazione di alcuni
followers. Enasarco, dopoun
accertamento ispettivo, aveva
chiesto all'azienda per essii

contributi dovuto in base al
contrattodi agenzia

Ladecisione

Per il Tribunale web e social
network sono un nuovo e
ulteriore strumento per fare
promozione con gliinfluencere
selalorocollaborazione é stabile
e continua vanno qualificati
come agentidicommercio

Nelle vendite online
Pinfluencer inquadrabile
come agente di commercio

Rapporti di lavoro

Per il Tribunale di Roma
la zona di operativita
¢ la comunita dei follower

Paola Grattieri
Alessandro Limatola

L'influencer che promuova stabil-
mente e con continuita in rete i pro-
dotti diun’aziendaeinquadrabile co-
me agente di commercio.

Lo hastabilitoil Tribunale diRoma
con la sentenza 2615/24 del 4 marzo
sCorso, in cui ha ritenuto legittima la
riscossionedei contributi operatadal-
la Fondazione Enasarco in seguito a
un accertamento ispettivo. Nel caso
specifico, eemersochealcuniinfluen-
cersieranoimpegnatia promuovere
i prodotti dell’azienda convenuta in
giudiziosulleloro pagine social media
esitiweb, indicandonella pagineweb

uncodice personalizzatoassociatoal-
I'influencer e pattuendoconl’azienda
venditriceun compenso perognisin-
golavenditaandataabuonfine recan-
teil medesimo codice.

[1 Tribunale harilevatochel'intro-
duzione di nuovi mezzi e tecniche di
vendita harivoluzionatoilmodoincui
iconsumatoriinteragisconoconipro-
dottioiservizi. Web ¢ social network,
siconfigurano,0ggi,comeunnuovoe
ulteriore strumento per fare promo-
zioneattraverso gliinfluencer, iquali
- inpresenza diindiziidoneiadimo-
strare gli elementi dellastabilitaedella
continuita previsti dagli articoli1742e
eseguentidel Codicecivile-vengono
qualificati come agentidi commercio.

Si tratta di figure “professionali”
che, grazie alla loro popolarita e alla
capacita di fidelizzare i propri fol-
lower, diventano strumento di comu-
nicazione del brand influenzando
(promuovendo) le scelte di acquisto
del pubblico. La promozione, dungue,
nonavviene in maniera “tradiziona-
le”, ma conle nuovetecnologie. L'in-
fluencer, infatti, proprio per il ruolo

liera per il calcolo dei premi assicu-
rativi dell'anno in corso.

di Marcello Mello

La versione integrale dell'articolo su:
ntpluslavoro.ilsole24ore.com

determinante che svolge all'interno
dei processi comunicativi, viene inca-
ricato dalle imprese del settore in cui
essooperadipubblicizzareiloro pro-
dotti,andando cosiasvolgere un'atti-
vitapromozionale dellevendite retri-
buita tramiteil pagamentodiuncom-
penso. Contrattualizzando un in-
fluencer, quindi,I'azienda perseguelo
scopo di far diventare propri clienti i
follower dello stesso. Elapresenzadi
unazonadeterminatadioperativita-
prevista dall’articolo 1742 per il con-
tratto di agenzia - coincide in questo
caso conlacomunita dei follower del-
I'influencer, cheacquistanoiprodotti
dellasocietamedianteil codice sconto
veicolatodall'influencer.

In questo contesto, secondoil Tri-
bunale eirrilevanteilmodoattraverso
ilgualel'influencerinducaiproprifol-
lower all’acquisto, non essendo ne-
cessario chesirivolgaindividualmen-
teaciascunodiessipresentandoleca-
ratteristiche del prodotto, il prezzo,
sollecitandone I'acquisto, atteso che
nel mondowebla promozionedipro-
dotti viene assicurata attraverso la
pubblicazione suivarisocial daparte
dell'influencer di contenuti destinati
alla platea dei follower.

Sullabasedell'orientamentodella
giurisprudenzadilegittimita ritenuta
piu pertinente (Cassazione, Sezione
lavoro, sentenza 20453 del 2 agosto
2018),il Tribunalehaancherichiama-
toil principiosecondo cui la prestazio-
nedell’agente puo comungque consi-
stere in atti di contenuto vario e non
predeterminato, chetendonotuttialla
promozione dellaconclusione dicon-
tratti per conto del preponente(iviin-
cluso, manon solo, il compitodi pro-
paganda). Sitrattadiscenariin cuil’at-
tivitadell'agente non richiede, quindi,
necessariamente laricercadel cliente
edesemprericonducibile allapresta-
zione dedottanel contrattodiagenzia
anche quando il cliente non sia stato
direttamente ricercato dall'agente,
purché sussista nessodicausalitatra
l'opera promozionale svolta dal-
I'agente nei confronti del cliente e la
conclusione dell’affare cuisiriferisce
larichiestadi provvigione.
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